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3. Wie funktioniert Werbung? - Ein Werbekonzept wird entwickelt 3

Die Werbung versucht mit Hilfe der Psychologie uns durch besondere
Methoden Botschaften zu vermitteln, die uns stärker als andere Infor-
mationen erreichen und eine gewünschte Wirkung zeigen. In diesem
Zusammenhang wird oft von Manipulation durch Werbung gesprochen.

Ein Beispiel für das Grundmuster eines solchen psychologischen Wer-
bekonzeptes ist die AIDA-Regel.

AIDA-Regel Attention = Aufmerksamkeit erringen

z. B. Gefühle ansprechen, zum Lachen bringen

Interest = Interesse erregen

z. B. Neugierde wecken, Informationen liefern

Desire = Wünsche und Bedürfnisse hervorrufen

z. B. Glücksversprechen, Aufforderungen

Übergang von der Botschaft zur Handlung

Action = Handlung

z. B. Kauf, Verhaltensweisen ändern

Der AIDA- Regel folgend, ist die Sprache gestaltet:

Sprache der Werbung

ist einprägsam, witzig

durch: Reime
Slogans
Wortspiele
Wortneubildungen

macht persönlich betroffen

durch: Ausrufe
Befehle
Aufforderungen
Behauptungen
persönliche Anreden
Fragestellungen

ist schnell auffassbar

durch: Einfachheit
Verkürzung
Auslassungen
Verständlichkeit
Eingängigkeit

bleibt im Gedächtnis, steuert unbewusst

3 aus: „Handlungsorte“. Deutsch für berufliche Schulen, Ausgabe B. Handwerk und Technik – Hamburg (Kapitel
9: In sein – out sein! Mode und Konsum)




